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SOCIAL MEDIA 

IST NICHT DER 

AUSLÖSER
Bei der Berufswahl



BERUFSWÜNSCHE 

HABEN IHREN URSPRUNG IN 


1. PRAKTISCHEN ERFAHRUNGEN


2. FAMILIÄREN UMFELD



WIE













DIE KANÄLE 
INSTAGRAM UND 

YOUTUBE
21,9 % der Jugendlichen nutzten den audiovisuellen  

Kanal Instagram und 21,7 % die Videoplattform YouTube.





KENNENLERNEN

IST HIER EXTREM 

WICHTIG
Informationen über den Berufswunsch einholen,  

vor allem eine Bestärkung des Berufswunsches







DIGITALE MEDIEN

• Social Media


• Webseite


• Mobile-First-Prinzip


• intuitive Bedienkonzepte,  
kurzweilige Informationshäppchen,  
emotionale Ansprache,  
authentische Unternehmensbotschafter/innen (Kopfgeld)



BEISPIELE  
AUS ANDEREN 

BRANCHEN























ARBEITGEBERMARKE AUFBAUEN

• Unternehmenskultur 


• Führungsstil


• Personalkonzepte


• Wertvorstellungen


• Positionierung


• Benefits
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